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CÍL

Cílem kurzu je osvojení základů marketingu, seznámení a pochopení jeho významu pro úspěšnou a efektivní činnost v tržním prostředí. Součástí kurzu jsou také praktické aplikace jednotlivých okruhů.


OBSAH KURZU


· základní marketingové pojmy a koncepce, historie marketingu
· marketingové prostředí
· chování kupujících na trhu
· trh a cílený marketing
· marketingový mix (product, price, placement, promotion)
· marketingový komunikační mix
· marketingový informační sytém, marketingový výzkum
· marketingové plánování 
· marketingové analýzy
· marketing služeb
· marketing v neziskovém sektoru
· artmarketing
· brandmarketing
· současné trendy marketingu


ORGANIZACE VÝUKY

· program setkání: prezentace studentů – aktuální case studies oblasti marketingu, teoretický diskurs a aplikace teorie na praktické oblasti, diskuse nad zadanou literaturou – vyžaduje se aktivní účast studentů
· vyžadované studijní prameny: povinná literatura, prezentace a další materiály poskytnuté ve výuce, marketingové časopisy 


PODMÍNKY ABSOLVOVÁNÍ KURZU

· účast na setkáních
· zvládnutí povinné literatury a zadaných studijních textů
· aktivní přístup 

ZS
· prezentace (1. aktuální případová studie na každém setkání, 2. publikace, 3. periodikum)
· zvládnutí písemného testu, min. 60%
LS
· prezentace (1. aktuální případová studie na každém setkání, 2. publikace, 3. periodikum)
· zvládnutí písemného testu, min. 75%


POŽADAVKY K PREZENTACÍM
	
1. Prezentace: odborná publikace  / ZS a LS
· rozsah: cca 10-15 minut
· ne starší 5 let
· jedna v angličtině (prezentace v češtině)
· obsah publikace, struktura, způsoby interpretace témat, osoba autora, zajímavosti, doporučení
· praktické informace: vydavatel, cena, dostupnost
· dle možnosti fyzická ukázka knížky (v případě nedostupnosti kopie přední obálky a obsahu)

2. Prezentace: periodikum – odborný časopis / ZS a LS
· rozsah cca 5-10 minut
· profil periodika (obsah, témata, struktura), představení obsahu posledních pěti vydání (témata, texty, osobnosti), aktuální vydání, představení vybrané případová studie
· časopisy, blogy atp.

3. Prezentace: aktuální případová studie z oblasti marketingu a komunikace / ZS a LS
· rozsah cca 5-10 minut
· každý student na každém setkání


POVINNÁ STUDIJNÍ LITERATURA A ZDROJE

1. Prezentace z výuky

2. Kotler, P.: Moderní marketing. Praha, Grada 2007. 
nebo 
Kotler, P., Armstrong, G.: Marketing: úvod. Praha, Grada 2004. 
nebo
Kotler, P., Armstrong, G.: Marketing. Praha, Grada 2008.
Nebo
Boučková, J. a kol.: Marketing. Praha, C.H. Beck 2003.

3. Bačuvčík, R.: Marketing kultury. Zlín, VeRBuM, 2012.
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Knight, P.: Vysoce efektivní marketingový plán. Praha, Grada 2007.
Koudelka, J.: Spotřební chování a segmentace trhu. Praha, VŠEM 2006.
Kotler, P.: Marketing Management, Praha, Grada 2007.
Kotler, P.: Moderní marketing. Praha, Grada 2007.
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Kotler, P.; Roberto, E. L. Social Marketing – Strategies for Changing Public Behaviour. New York, The Free Press 1989.
Kottler, P.; Scheff, J. Standing Room Only: strategies for marketing the performing arts. Boston, Harvadr Business School Press 1987.
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Olins, W.: O značkách. Praha, Argo: Dokořán 2009.  
O’Really, Daragh: Marketing the Arts. A Fresh Approach. London, Taylor and Francis Ltd 2010.
Patalas, T.: Guerillový marketing: jak s malým rozpočtem dosáhnout velkého úspěchu. Praha, Grada 2009.
Payne, A.: Marketing služeb. Praha, Grada 1996.  
Pelsmacker, P., Geuens, M., Van den Bergh, J.: Marketingová komunikace. Praha, Grada 2003.
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Ries, A.: 22 věčných zákonů marketingu. Praha, Management Press 1997.
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Odborné časopisy:
MaM.ihned.cz / Marketing a média
Strategie.e15.cz / Strategie
marketingsales.tyden.cz / MarketingSalesMedia
cms-cma.cz / Časopis České marketingové společnosti
marketingovenoviny.cz

Doporučené internetové portály / marketing v kultuře:
proculture.cz
artsmarketing.org
ad.

Doporučuji sledovat publikace z vydavatelství Grada, Management Press, Computer Press.





