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Kreativni trident

- moZnost analyzovat kreativni aktéry,
pracovniky (miru kreatitivyfinovace)

« plvodné model vznikl v Australii v 2005,
NESTA v Britanii upravila v roce 2008

3 typy kreativni pracovni sily

- "specialisti” zaméstnanci vykonavajici kreativni
ginnost v ramci kreativnich primysld (umaici,
individuglni profesionaloveé v kkp)

- 4 = = s = « "support” zaméstnanci vykondvajici nekreativni
r eat I v n I t rl e n t re at I V n I I n e x ginnost v ramci kreativnich primysld (management,
" ’ administrativa)
- "'embedded” zaméstnanci vykonavaji kreativni

ginnost mimo kreativni primysly (napf. grafik ve
vyrobni firmé)

wiz nas pokus mapovani - produkéni Fetézec - neni
mozno Zjistit

. ] i , o o PODPORA KKO
7. Nastroje podpory kreativnich prumysiu . Strategické a inst
» Finan¢ni podpora
« Nefinanéni podpot



Kreativni trident

- moznost analyzovat kreativni aktery,
pracovniky (miru kreatitivy/inovace)

- puvodné model vznikl v Australii v 2005,
NESTA v Britanii upravila v roce 2008



Kreativni trident

- moznost analyzovat kreativni aktery,
pracovniky (miru Kreatitivy/inovace)

- plvodné model vznikl v Australii v 2005,
NESTA v Britanii upravila v roce 2008

3 typy kreativni pracovni sily

- "specialisti" zameéstnanci vykonavajici kreativni
¢innost v ramci kreativnich primyslt (umélci,
Individualni profesionalove v kkp)

- "support" zameéstnanci vykonavajici nekreativni
¢innost v ramci kreativnich prlimyslt (management,
administrativa)

- "embedded" zamestnanci vykonavaji kreativni
¢innost mimo kreativni prumysly (napr. grafik ve
vyrobni firme)



Figure 1: DCMS estimates for 1998 to 2006 of sectoral employment within the creative industries
and total creative employment.
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Kreativni index

- nastroj kreativni ekonomiky

- vychazi z praci R. Floridy

- pomoci nej je mozné analyzovat soubor
vybranych Gzemnich celkt na zakladé jejich

kreativniho potencialu



Kreativni index

- nastroj kreativni ekonomiky

- vychazi z praci R. Floridy

- pOMocCi n€j je mozné analyzovat soubor
vybranych Gzemnich celkl na zakladé jejich
kreativniho potencialu

3T
- Talent
- Technologie
- Tolerance



reativni index 3T

[ndex talentu
Index lidského kapitalu
Index kreativni tiidy

procento populace s vysokoskolskym titulem
koncentrace kreativni tridy

[ndex technologie

Index inovace
High-tech index

pocet patenti na osobu
procento vystupu odveétvi high-tech oblasti na celkovém vystupu

[ndex tolerance
Gay mdex
Bohemian mdex
Index imigrace

pocet gayu v regionu na celkovy pocet obyvatel regionu
populace s umeéleckym zameéienim v regionu
mefi procento imigrantii v regionu

droj: Florida (2002b): zpracovani: Kloudova. Ambrozova a Doubkova (2008).



Euro-creativity index

Euro-Talent index
Index kreativni tiidy
Index lidského kapitalu
Index védeckeého talentu

mira kreativnich zaméstnéani
procentualni podil obyvatel ve véku 25 — 64 let s vysokoskolskym vzdélanim
pocet vyzkumniki a inzenyri na tisic délnikn

Euro-Technology index
Index movaci
High-tech index iovaci
R&D index

pocet patentli na jeden milion obyvatel
pocet patent v oblast1 high-tech na milion obyvatel
procentualni podil nakladi na vyzkum a vyvoj na HDP

Euro-Tolerance index
Index postojt
Index hodnot
Index sebevyjadieni

procento tolerantnich lidi vii¢1 mensmam
odraz tradic v hodnotach obyvatel
postoj k individualnim praviim a vyjadiovani

Zdroj: Florida a Tinagli (2004): zpracovani: Kloudova, Ambrozova a Doubkova (2008).
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Creative Index in European Union
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Obrazek 2

Situacni matice kreativity pro regiony CR, rok 2007
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Indexy talent a technologie v roce 2007
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Zdroj: Kloudova (2008): Kloudova. Ambrozova a Doubkova (2008).
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Trendova matice kreativity pro regiony CR, léta 2001 — 2007
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Vysledek teto analyzy potvrdil zakladni tezi
kreativni ekonomie. Regiony s vysSsim
kreativnhim potencialem dosahovaly vyrazneé
vySSi hospodarské urovneé. Vazba mezi
kreativnhim potencialem (NKI) a HDP byla vyjadrena
korelacnim koeficientem ve vysSi 0,71, coz svedci o
velmi tésné pozitivni vazbe.
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PODPORA KKO

- Strategicke a institucionalni zajisteni
- Financni podpora
- Nefinancni podpora



OPATRENI PODPORY KKO V BRNE - PLAN

- Realizace projektil kreativhiho inkubatoru, kreativnich voucherd,
regionalni filmoveé kancelafe a cineport, produkcné informacni centrum pro
KKO

- Podpora mistnich zakazek (regionalni filmova kancelar, propagace
brnénskych KKO, zadavani zakazek ver. spravy, kreativni vouchery),

- Podpora exportu a tvorba zahranic¢nich siti, tvarCi rezidence v Brné,
spoluprace s partnerskymi a dalSimi mésty (smér Viden, Bratislava,
Budapest),

- Finan€ni zabezpeceni a pristup k financim

- KKO ve strategickych dokumentech a spoluprace napiic MKCR, MPO,
MMR, MSMT a CzechTrade, Czechinvest aj.,

- Spoluprace a klastry - spoluprace ziizované a nezrizované sceny,
Iniciovani profesnich asociaci v kazdem odvetvi.

- Prostorové zabezpeceni - vyuZiti kulturnich dom( a budov zrizované
scény,



OPATRENI PODPORY KKO V BRNE - PLAN
Nefinan€ni nastroje

Kreativni inkubatory

- podpora podnikani v kreativnich primyslech
- podpora spolupraci kkp a ostatnich firem

Regionalni film office

* SU ppO rt f| | m OVym p rOd u kC| m htips://film.ostrava.cz/index.php/cz/lokace
- filmovy turismus " C

Umeélecke rezidence



OPATRENI PODPORY KKO V BRNE - REALIZACE
Finan€ni nastroje

JIC Kreativni vouchery

Kreativni vouchery v Jihomoravskem kraji
- prvni kreativni vouchery v CR

https://www.]ic.cz/kreativni-Vv her

Priklady dalSich vouchert v rliznych zemich




PODPORA KKO

7. Nastroje podpory kreativnich primysli ... ceams

+ Financni podpora
- Nefinancni podpor

Financo

8. Financovani, pristup k financim a podnikani

9. Kreativni centra a ctvrti -
revitalizace tazené kulturou



Financovani

Kultury a umeni Kulturnich
a kreativnich primyslu



Pristup k financim
Kultura a umeéni

Ceské financovani kultury

Nas kulturni sektor je dlouhodobé podfinancovany,
a tak zcela jisté nepodava vykony, na néz ma
potencial.

Navyseni rozpoCtu DCMS (britské ministerstvo
kultury) bylo podminéno vétsi pristupnosti umeéni a
odstranénim ekonomickych bariér participace na
umeni. Tyto podminky vsak prinesly i urCita
negativa, predevsim v oblasti umélecké kvality.



Pristup k financim
Kulturni a kreativni prumysly

. v CR neméame speciallizovany program pro
kreativni primysly (kromé& moznosti vyuzit
Creative Europe)

- exituji dalSi moznosti?



Cinnost nevydéle¢na
vS. vydelecna

ProC podporovat ziskove, kdyz si sami vydeéelaji?

- zvyseni konkurenceschopnosti

- Zvyseni zamestnanosti

- rozvoj zanedbanych oblasti, vyuziti potencialu
rdstu

- aJ.

- dotace a granty ve vSech oblastech, ve vSech
zemich EU i zahranici - vznika nerovnovaha na trhu
- finanCni mechanismus bézné pouzivany - jde o
investici statu, ktera se mu vrati v jinych oblastech
(zamestnanost, dane....)



Financovani z verejnych zdroju

Mékké neinvestiéni
Grantové podpory MKCR, kraji, mést
Malé granty a vouchery, napf. Design pro

konkurenceschopnost C_zgechTrade

caipmgramy skt

Creative Europe

TA CR Program Omega 2012 - 2017
TA CR Program Epsilon

Mékké i tvrdé
Nove strukturalni fondy 2014 - 2020:

OP PIK - Operacni program Podnikani a inovace
pro konkurenceschopnost

ITI - integrované Gzemni investice (ITI) pro mésta,
rozvojova Uzemi a hospodarsky slabé regiony
(balicek opatreni, ktera je nutne v ramci strategie
realizovat

OP VVV - Vyzkum, veda a vzdélavani

OP Z - Podpora zaméstnanosti a pracovni sily

EHP a Norské fondy — CZ06 Kulturni dédictvi a
soucasne uméni. Dotace jsou zamérené na
nemovité a movité kulturni dédictvi a obnovu
Zidovského kulturniho dédictvi v Ceské republice.

Prlvodce programy v minulém obdobi

http://www.idu.cz/media/document/prirucka-

Operacni program nadnarodni spoluprace Central
Europe 2020- viz projekt 5 mést Creative Cities

Operactni program nadnarodni spoluprace Danube

IROP - Integrovany regionalni operacni program
Prioritni osa 1: Konkurenceschopne, dostupné a
bezpecné regiony (faktor konkurenceschopnosti
Jinfrastruktura®)

Prioritni osa 2: Zkvalitnéni verejnych sluzeb a
podminek Zivota pro obyvatele regiont (faktor
konkurenceschopnosti ,lidé")

Prioritni osa 4: Komunitné vedeny mistni rozvoj

Horizon 2020 — program pro vyzkum a inovace

Revitalizace brownfields Fond JESSICA



8. Financovani, pristup k financim a podnikani

9. Kreativni centra a ctvrti -
revitalizace tazené kulturou

+ klas

10. Kritika v oblasti kreativnich primyslit
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Culture turn
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Kreativni primysly a urbanni regenerace

Pavel Bednar

Nazev projektu: Preshranicni klastrova iniciativa pro rozvoj
kreativniho priamyslu
Cislo projektu: 22410420020

Tento projekt je spolufinancovan Evropskou unii a Evropskym fondem pro regionalni rozvoj
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Definice urbanni regenerace
. Typy urbanni regenerace
Dimenze culture-led urbanni regenerace

Kulturni a kreativni primysly a urbanni
regenerace na pfikladech mést CR

. Diskuse vysledku

. Zaver



Definice urbanni regenerace

« Harvey (1989)

— selektivni nahrazovani puvodniho obyvatelstva
socialné silngjsim

— fyzické zlepsovani kvality mestského prostredi

— postmoderni styl architektury a urbanismu

— kulturni inovace

— spotrebni atrakce
 sportovni stadiony
« kongresova a nakupni stfediska
« exoticka stravovaci mista

« zabava
— organizace vystoupeni na docasné nebo trvalé bazi.



Stara bytova zastavba s wsokym podilem obyvatelstva s
wsokym veékem a niZsim socialnim statusem

v

Restituce

l

Prode] domu zahranicni spolecnosti (resp. domaci
spolecnosti s.r.o., ktera byla wtvorena zahranicni

spolecnosti)
Vystéhovani najemnikl do nahradnich byti Rekonstrukce domu (spojovani malych bytd,
(wetSinou mimo centrum) zastavba vnitrobloku, witvareni mezonetowych

bytl, luxusni dostavby a zafizeni)

v

Nove byty jsou pronajaty nebo prodany predevsim
ekonomicky silnym jedinciim {v soucasnosti se jedna o
skupinu mladych, svobodnych, vétSinou zahranicnich
manazéril)

'

GENTRIFIKACE




Typy urbanni regenerace

 Regenerace prostrednictvim kultury a kulturnich akci — culture-led
— zajisténi vyrovnanosti vydaju
— budovani mékké infrastruktury (,, mékkych” lokalizacnich faktor()

— pritdahnuti podnikatelskych aktivit (restaurace, bary, kluby, kavarny) se
snahou o co nejvetsi diverzifikaci

— zvyseni ekonomického prispévku
— vylepseni image dané ctvrti.
 Regenerace prostrednictvim zabavy — entertainment-led
— pritazeni investic do fyzické obnovy Ctvrti
— rozvoj brownfields
— narust zameéstnanosti
— tvorba prijma
— vylepseni image dané cCtvrti.



Diskuse vysledku

Jadro meésta — flagship
development verejného sektoru

(muzea, divadla, galerie, koncertni
haly, knihovny)

Vnitfni mésto — komeréni nebo
verejny sektor (viceucelové haly,
KKP okrsky, kreativni huby)

Prostorovy vzorec rozmisténi
aktivit kreativnich a kulturnich

prumyslu v culture-led urbanni
regeneraci




Kreativni centrum

- pojem nema jasnou definici
- zakladni rysy - prostory, zamereni na KKP,
lokalni specifikace

rozdéleni:
- dle funkeci - kulturni centrum, centrum pro tvorbu
a produkci, hub a coworking
- dle rozlohy - budova, areal, sit budov, Ctvrt



KREATIVNI CTVRTI (EVANS 2009, 40)

e MONO CULTURE INDUSTRIES (vertikalni modus)
Ctvrt zamérena na: napf. TV / film & hudebni postprodukce a studia, nova média, textil,
keramika

e PLURAL CULTURE INDUSTRIES (horizontalni modus)
Ctvrt zamérena na: napf. coworkingové prostory, vizualni uméni, architektura a design,
multimédia, remesla / designéri, divadelni uméni, umélecka centra

e CULTURE PRODUCTION-CONSUMPTION
Ctvrt zaméFena na: ateliéry s prodejnimi plochami, trhy s uménim, kulturni udalosti
a slavnosti

e CULTURAL CONSUMPTION
Ctvrt zamérena na: napr. maloobchod (mdda vypocetni technika / elektronika), pouli¢ni
trhy (starozZitnosti, remesla, potraviny), umélecké a zabavni zarizeni a ctvrté, (napr.
muzejni ostrovy, divadelni ctvrté, "red light districts"), ¢tvrt restauraci/bar/klubt
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Urbanni regenerace a KKP - Brno

Verejny sektor

e Kreativni centrum - kaznice
top-down

)RR CIRIESGIE o |hdustra, Mald Amerika,
bottom-up Mosilana, Distilery, Briess, VInéna

Komercni sektor ) |
e VVankovka - galerie

top-down




Urbanni regenerace a KKP- Ostrava

Komeréni SEktOI" ¢ Stodolni ulice
bottom up * Preména , ostravského Bronxu“ z culture led -

property led urbanni regeneraci

Ve rejny SEktOF W« Cernd louka v rdmci EHMK — Ostrava 2015
e kulturni okrsek - méstska galerie, koncertni sin

top down

Komercni sektor B Dolni Vitkovice, Landek Park, Trojhali —silny
domaci vlastnik + podpora z vefejnych zdroju

- top down e Propojeni kultury, vzdélavéni a komerénich aktivit




Urbanni regenerace a KKP - Zlin

A [ AL 8 o 14/15 Bat(lv institut - galerie,
top-down knihovna, muzeum

Neziskovy
sektor

Komercni

e Zlinsky Zamek
sektor Y

Akademicky
sektor

e UPPER




Urbanni regenerace a KKP - Plzen

Verejny sektor
top-down

e DEPO2015 Kreativni zona

Neziskovy' e Papirna Plzen
¢ Johan centrum
sektor

Komercni
sektor

.?




Urbanni regenerace a KKP - Praha

EICITOATEL eI « kreativni Praha - Art District Praha 7, Pragské
to D- down kreativni centrum

Neziskovy :j‘;'f:;;a;“"‘/

sektor

Komeréni DS

e Radlicka kulturni sportovna

SC ktor e Impact Hub




Diskuse vysledku

Projekty urbanni regenerace by mély byt spojeny s dennim
trojuhelnikem pohybu po mésté — prace, sluzby, bydleni
Podpora komplexni regenerace:

— Kulturni a kreativni aktivity dlouhodobého i kratkodobého
charakteru

— Ostatni aktivity: kancelarské prostory, drobna vyroby, osobni
sluzby — prodejny potravin

— Bydleni — lofty
— Dopravni dostupnost lokality prostrednictvim MHD.

Propojeni kreativnich primyslt a kulturnich s vazbou na
cestovni ruch z jakékoliv hierarchické prostoroveé urovné.



Zaver

V Ceské republice dochazi k rozvoji culture-led urbanni
regenerace, ale prozatim se nachazi v uvodnich etapach
vyvoje.

V Ceskeé republice se objevuji dva typy aktéru iniciace culture-
led urbanni regenerace — komercni sektor a verejny sektor.

V Ceské republice jsou podminky vzniku culture-led urbanni
regenerace vzdy jedinecné a zavisi na dané lokalité a
podminkach.

V Ceské republice hraje vefejny sektor v culture-led urbanni
regeneraci svou roli s riznou intenzitou:
— Laissez faire = financovani technické infrastruktury
— Intervence se snahou o riznorodost = finance+poradenstvi v projektu
— Dominace = finance+obsahova napln projektu.



10. Kritika v oblasti kreativnich primyslu

11. Budoucnost kreativnich prumyslu
a kreativnich meést



Sociologicka kritika

- nejedna se o spolecenskou tridu

- je prilis diverzifikovanda, aby se mohla stat tfidou

- vymezeni kkp je pfilis Siroké, aby mohla byt tfida homogenni

- klasifikaCni znak "kreativita" neni dostatecny k identifikaci tfidni struktury

- jedna se o0 symbolické nasili - snaha presvedcit ostatni o viastni
(utopisticke) pravde

- cilem je legitimizovat své postaveni

- autori kritiky neuznavaji odhady Floridy (30-40 % pracujiciho obyvatelstva
je v kkp, odvolavaji se na EU studie mluvici o 2-3 %) a zaroven poukazuji
na velké rozdily mezi vysledky USA a EU

- nelibi se jim argumentace hranicici s natlakem - "nebudeme-Ili podporovat
kreativni primysly, neprosadime se v celospole¢enském méritku"

- kreativni clustery, centra, huby vnimaji jako socialné-inzenyrsky pristup,
zaroven protichdny oproti

- lidska kreativita méa tendenci se vUci institucionalni zkostnatélosti a jasné
definovanym pravidliim vymezovat



Gentrifikacni kritika

- kapitalismus zneuziva kreativitu k pretvareni
mestského prostredi

- gentrifikace vede mj. k radikalismu lokalnich
obyvatel



Stara bytova zastavba s wsokym podilem obyvatelstva s
wsokym veékem a niZsim socialnim statusem

v

Restituce

l

Prode] domu zahranicni spolecnosti (resp. domaci
spolecnosti s.r.o., ktera byla wtvorena zahranicni

spolecnosti)
Vystéhovani najemnikl do nahradnich byti Rekonstrukce domu (spojovani malych bytd,
(wetSinou mimo centrum) zastavba vnitrobloku, witvareni mezonetowych

bytl, luxusni dostavby a zafizeni)

v

Nove byty jsou pronajaty nebo prodany predevsim
ekonomicky silnym jedinciim {v soucasnosti se jedna o
skupinu mladych, svobodnych, vétSinou zahranicnich
manazéril)

'

GENTRIFIKACE




Financni a politicka kritika

Tony Blair / New Labor / VB (bfezen 2007, v Tate Modern)

Tony Blair za téma jednoho ze svych projevi na odchodnou (legacy speeches) vybral
| bilancovani Uspéchd, kterych dosahl na poli kulturni politiky. . Pfed elitou britského
kulturniho sektoru prohlasil, Ze uméni a kultura jsou srdcem vSeho, o ¢em
moderni Britanie dnes je, a Ze: ,podnéty Cerpané z knih, divadelnich her, hudby
a jiného umeéni, stejné tak jako potéSeni z designu, architektury ¢i uméleckych
remesel nebyvale zvysuji schopnost Britanie byt premysliva, sméla a atraktivni
pro okolni svét. Dynamické uméni a kultura znamenaji dynamicky narod.”



* 1984. Absolvent bakalarského studia zurnalistiky
a filmove védy na Masarykove univerzité. V letech
2006 az 2009 novinar v MF DNES, Metropolisu a
Computer Pressu. Od roku 2010 publicista na volné
noze. Pravidelné piSe pro Finmag, narazove pro
Reportér, 067.cz a dalSi média. Napsal a vydal
privodce Brnem. V roce 2011 spoluzaloZil
satirickou skupinu Zit Brno, opustil ji po jejim
prerodu v politické hnuti v roce 2014. Je zavieny v
bubliné brnénské kavarny a nezna skutecny Zzivot.

http://www.rozhlas.cz/radiowave/rozhovory/
_zprava/brno-v-roce-2016-jeste-vic-umelecke-
kreativni-a-gentrifikovane--1598471




11. Budoucnost kreativnich primyslu
a kreativnich meést



KREATIVNI MESTO

e Kreativni mésto - faze 1|0 (,prvni generace”) - Mésto atraktivni pro tzv. kreativni tfidu
(Florida 2002). Dle Floridy je kvalita lokality hlavni konkurencni vyhodou, protoze firmy
a investice prichazeji tam, kde jsou lidé (tzv. kreativni tfida), a ne naopak. Kreativita a kultura
jsou pak hlavnimi hnacimi motory ekonomiky.

e Kreativni mésto - faze 2.0 (,,druha generace”) — Mésto rozvijejici kulturni a kreativni odveétvi,

zalozené na lokalnich neopakovatelnych zdrojich. Tato odvétvi nabaluji dalsi pribuzné obory,
cimz dochazi ke vzniku a udrzeni pracovnich mist, revitalizaci a atraktivizaci socio-kulturniho

milieu mésta.

e Kreativni mésto - faze 3.0 (,treti generace”) — Vize mésta, jehoz konkurenceschopnost
vyplyva z kulturnosti. Mésto generujici inovace, nove identity, nové ekonomiky/trhy a novée
prostory (CARTA 2009). Nutné je splnéni podminky ,3C“ - Kultura/Culture,
Komunikace/Communication, Spoluprace/Co-operation.

Vice viz Landry 2000; INTELI 2011.
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