Zimni semestr

Naucit studenty pouzit poznatkll z nejmodernéjsi literatury ke koncipovani
producentského zaméru. Formulovat vizi zaméru, cile, nalézt a formulovat problémy,
které je tfeba fesit pro naplnéni cild. Seznamit studenty s metodami strategické
analyzy. Formulovat hypotézy vztazené k FeSenym problémim podnikatelského
zaméru. Zviolit vhodnou metodu tvorby zaméru, jako projektu. Vhodné zvolit
empirické metody zkoumani prostredi zaméru, urovné oborového rpostredi a
vlastnich sil a moci feSitele. Provést a prezentovat na seminafi komplexni
strategickou analyzu obecného, oborového a vnitfniho prostfedi pfipravovaného
producentského zaméru, shrnujici SWOT analyzu a stanovit strategii realizace
zameru.

Student je schopen ropoznat ve spoleCenském prostiedi pfilezitosti k vytvoreni
projektu (kulturniho dila, nebo zalozeni Ci zefektivnéni Cinnosti kulturni instituce)
ktera rozviji kulturu naroda ve stanovené oblasti, je urCena vymezenym socialnim
skupinam obyvatelstva, je realizovana ve stanoveném Case, pfipadné v ramci
ekonomickych limitd. Student je schopen formulovat vizi, misi a cile producentského
zameéru, provést komplexni strategickou analyzu spolecenskych a ostatnich
podminek realizace zaméru.Je schopen posoudit i své vlastni schopnosti jednani s
lidmi a subjekty a miru moci, kterou pfitom disponuje. Je schopen pomoci metod
strategické analyzy provést komplexni posouzeni realizovatelnosti zaméru a stanovit
strategii, vedouci k jeho uskutecnéni.

Student ja schopen pisemné a graficky zobrazit a prezentovat a argumentacné
podpofit zvolené podminky a cesty vedouci k realizaci producentského zameéru.

Klasifikovany zapoc€et na zakladé hodnoceni prezentace.



