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Kreativni prumysly II.



Terminologické a obsahové

vymezeni fenoménu
- Neexistuje jedina univerzalné platna
definice

- Akademické definice — Charles David
Throsby



Ryzi kreativita
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John Howkins

DusSevni viastnictvi — ustredni pro definici

o

kreativnich primyslu:
Autorské pravo — chrani tviréi vklady do

dél, jez jsou vysledky jedine¢né tvurci
cinnosti

Patentové pravo — ochrana vynalezu,
objevl (primyslové produkty, procesy)

Ochranna znamka — oznaceni pro odliseni



- 4 primyslova odvétvi (tvori kreativni
prumysly a ekonomiku):

Autorskopravni prumysly (reklama,
fotografie, film, scénicka umeni...)

Patentové primysly (farmacie, ICT...)
Priimysly ochrannych znamek
Designové prumysly



- Definice kreativnich primysltd Work
Foundation

- Myslenkovy trust - vyzkum a poradenstvi v
oblasti verejné politiky (cil zlepseni kvality
Zivota)

- Definice vychazi z Throsbyho modelu, ale
prekonava tradicni déleni na
vysoké/popularni umeni a postihuje
kreativni primysly v celé jejich Sifi.



Expresivni hodnota (=pojitko spojujici vSechna odvetvi) —
méa 6 rozméru:

Esteticka hodnota — krasa, harmonie, formalni
usporadani

Spiritualni hodnota — hledani odpovedi na otazky lidske
existence, byti

SpoleCenska hodnota — schopnost spojovat osoby,
skupiny, rozviji vztahy a identitu spolecCnosti

Historicka hodnota — kontinuita

Symbolicka hodnota — podstatou je vyznam
umeleckého dila

Hodnota pUvodnosti — originalit, vyjime¢nost



Richard Florida a kreativni tfida

- Bestseller ,, The Rise of the Creative Class
... and How It’s transforming work, leisure,
community and everyday life“, 2002

* Vénuje se spise kreativni ekonomice,
kterou definuje skrze povolani (jejich
hlavni ekonomickou funkci je prinaset
nové myslenky)

- Kreativita — rozhodujici konkurencni
vyhoda soucasnosti



Kreativni trida (Creative Class) —
identifikace s profesi ne se
zamestnavatelem

Pracovisté ,bez limecku"“ — sebefizeni,
vnitfni motivace, uznani kolegu

Zivotni styl postaveny na zazitcich —
prunik prace a volného ¢asu, velké
mnozstvi kreativnich aktivit, na kterych se
podileji

Netradicni pracovni rozvrh — pan svého
casu, stirani klasické pracovni doby
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- Podminky pro uspésny rozvoj kreativni
ekonomiky — v USA vhodna infrastruktura,
ktera podporuje vznik, rozvoj a Sireni
novych ideji, inovaci.

- Dostupny rizikovy kapital — financovani
vyzkumu, novych firem (musi pfrijit za
potencialem)

- Kreativni tovarna — nové zpusoby vyroby

- Spolecenské a kulturni prostredi rozvijejici
Kreativitu a pritahujici kreativni tridu —
Kreativni ekosystemy



- Kreativni index

- Koncentrace prislusnikt kreativni tfidy
dramaticky ovlivauje
konkurenceschopnost jednotlivych region(

= schopnost mesta/regionu pfitahnout
kreativni tridu a preveést jeji potencial v
realné vystupy



- 4 komponenty kreativniho indexu:

Podil kreativni tridy na celkovém poctu
pracujicich v regionu

Pocet novych patentl na obyvatele
Hustota vyskytu high-tech firem

Mira spolec¢enské a kulturni riznorodosti
regionu (Gay index)



Definice kreativnich primyslu
pouzivane v politické praxi

- Velkda Britanie

+ Singapur

- Australie

- Organizace s nadnarodnim vyznamem
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