
Název předmětu: Mikroekonomika

Vstupní požadavky:
Makroekonomika

Cíle předmětu:
Cílem předmětu je dále rozvíjet ekonomické myšlení studentů a jejich podnikatelský přístup, 
seznámit studenty se základní problematikou mikroekonomiky, zejména s problematikou podnikové
ekonomiky, seznámit studenty se základy ekonomiky organizací neziskového sektoru, základy 
typologie kreativních průmyslů

Znalosti
student má znalosti z oblasti mikroekonomiky a podnikové ekonomiky
student má znalosti z oblasti ekonomiky a typologie neziskových organizací
student má znalosti z historie a typologie kreativních organizací

Dovednosti
student umí interpretovat základní poznatky z mikroekonomiky a podnikové ekonomiky
student umí aplikovat a propojit poznatky z mikroekonomiky a podnikové ekonomiky s poznatky z 
ostatních předmětů
student rozumí principu měření ekonomických dopadů a dokáže použít znalosti při skutečném 
měření za pomoci nástroje KulKal.

Osnova:
1. Úvod do mikroekonomiky, základní pojmy
2. Dělba práce, elementy trhu, nabídka, poptávka
3. Podniková ekonomika – podnik, jeho cíle a funkce, okolí podniku
4. Efektivnost podniku
5. Majetková a kapitálová struktura podniku
6. Život podniku
7. Typologie podniků (právní formy, další typologie)
8. Ekonomika neziskových organizací
9. Teorie typologie neziskových organizací
10. Kreativní průmysly – historie, měření ekonomických dopadů
11. Typologie kreativních organizací, ukazatele kreativních průmyslů

Způsob hodnocení:
Docházka: max  24b

- plná účast: 2b/h

- omluva (min. 24 h předem): 1b/h

Prezentace: max 30b

Závěrečný test: max 40b

Bonusy: 5b

Výukové metody:
Přednáška - seminář



Navazující předměty:
Rozpočetnictví, účettnictví
Finanční řízení z hlediska účetní evidence
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