Nazev predmétu: Mikroekonomika

Vstupni poZadavky:
Makroekonomika

Cile predmétu:

Cilem pfedmétu je dale rozvijet ekonomické mysleni studentil a jejich podnikatelsky pfistup,
seznamit studenty se zékladni problematikou mikroekonomiky, zejména s problematikou podnikové
ekonomiky, sezndmit studenty se zdklady ekonomiky organizaci neziskového sektoru, zaklady
typologie kreativnich primysla

Znalosti

student mé znalosti z oblasti mikroekonomiky a podnikové ekonomiky
student mé znalosti z oblasti ekonomiky a typologie neziskovych organizaci
student mé znalosti z historie a typologie kreativnich organizaci

Dovednosti

student umi interpretovat zdkladni poznatky z mikroekonomiky a podnikové ekonomiky

student umi aplikovat a propojit poznatky z mikroekonomiky a podnikové ekonomiky s poznatky z
ostatnich pfedmét

student rozumi principu méfeni ekonomickych dopadt a dokéze pouZit znalosti pfi skutecném
meéfeni za pomoci néstroje KulKal.

Osnova:
1. Uvod do mikroekonomiky, zdkladni pojmy

Typologie podnikl (pravni formy, dalsi typologie)

Ekonomika neziskovych organizaci

Teorie typologie neziskovych organizaci

10. Kreativni primysly — historie, méfeni ekonomickych dopadi

11. Typologie kreativnich organizaci, ukazatele kreativnich primysli

2. Délba prace, elementy trhu, nabidka, poptavka

3. Podnikova ekonomika — podnik, jeho cile a funkce, okoli podniku
4. Efektivnost podniku

5. Majetkova a kapitalova struktura podniku

6. Zivot podniku

7.

8.

9.

Zpisob hodnoceni:
Dochazka: max 24b

- plna Gcast: 2b/h

- omluva (min. 24 h ptedem): 1b/h
Prezentace: max 30b

Zavérecny test: max 40b
Bonusy: 5b

Vyukové metody:
Ptrednaska - seminaf



Navazujici pfedméty:
Rozpocetnictvi, ucettnictvi
Finanéni fizeni z hlediska ucetni evidence
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