MIKROEKONOMIKA 1I.

Kreativni prumysly Ill.



Definice pouzivané v politické praxi

- VELKA BRITANIE
1997 — vlada Tonyho Blaira (New Labour)

1998 — Creative Industries Mapping Document

2001 — Mapping Document



,Kreativni prumysly jsou prumyslova odvétvi,
jejichz zakladem je individualni lidska kreativita,
lidské dovednosti a talent. Zaroven jsou kreativni

prumysly odvétvimi s potencialem vytvaret
bohatstvi a pracovni mista zejména
prostrednictvim vyuziti dusevniho vlastnictvi.”

Mapping Document 2001



Vycet prumyslovych odveétvi patricich do kreativnich
prumyslu ve Velké Britanii:

Reklamni primysl Filmovy a video pramysl
Architektura Hudebni pramysl

Trhy s uménim a staroZitnostmi Scénicka umeni

Pocitacové hry a videohry Nakladatelsky prumysl
Remesla Software

Design Rozhlasové a televizni vysilani

Modni navrharstvi



* HPH — hruba pridana hodnota

* Vztah HPH a HDP:

HPH plus dané vybrané v daném sektoru minus
dotace a jiné formy statni podpory plynouci do
daného sektoru se rovnaji HDP.




* SINGAPUR

* Dlouhodoba strategie rozvoje kreativnich
prumyslu (Ministry of Information,
Communication and Arts — MICA)

WWW.MICa.gOV.Sg



http://www.mica.gov.sg/

- AUSTRALIE

* Studie — ministerstvo komunikace,
informacnich technologii a umeéni ve
spolupraci s Narodnim uradem pro informacni
ekonomii (NOIE) — stépeni kreativnich
prumyslu



Kreativni pramysly
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Aplikovany vyzkum




* Autorskopravni prumysly dle NOIE:

Ustfedni — podstatou je vystup postaveny plné
na autorském pravu (film, hudba, rozhlas, TV,
nakladatelsky, design vC. prumyslového,
interaktivni média — Yahoo)

Castecné autorskopravni — autorské pravo je
pouze Casti jejich vystupu (vyvoj a design
softwaru, reklamni pramysl, architektura)



Definice uzivané organizacemi s

nadnarodnim vyznamem
UNESCO

Vyznamna odli$nost definice kreativnich prdmysl& v Umluvé o ochrané a
podpore rozmanitosti kulturnich projeva (2005):

,Kulturni pramysly pro UNESCO predstavuji ta priimyslova odvétvi, kterd
produkuji nebo distribuuji kulturni produkty a sluzby. Kulturni aktivity,
produkty a sluzby jsou takové aktivity, produkty a sluzby, které jsou v daném

case vnimany jako nositelé specifickych vlastnosti, specifickych moznosti uziti
Ci specifickych dlivodu existence a které zaroven obsahuji ¢i sdéluji urcitou

formu kulturniho vyjadreni, a to bez prihlédnuti ke komercni hodnoté, kterou
mohou takova vyjadreni mit.”



- WIPO
- 1967 Zeneva

* Evropska komise

- 2006 The Economy of Culture



Rizika ve sfére kreativnich

prumyslu
+,Nikdo nevi, jak to dopadne”

* Vysoké pocatecni investice

- Eskalace nakladu

- Dalsi rizika



4 typy kreativnich organizaci podle

Davise a Scase
* Komercni byrokracie

* Tradicni organizace s charizmatickym vudcem
* Kulturni byrokracie

- Sitova organizace
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